Regulamin Konkursu ,#dodajznajomego” zwany dalej ,,Regulaminem”

§1.
[Organizator]

1. Organizatorem Konkursu ,,,#dodajznajomego” (dalej ,Konkurs”) jest Hypermedia Sp. z o0.0. z
siedzibg w Warszawie, przy ul. Domaniewskiej 49, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIl Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sadowego, pod numerem KRS 0000201409, NIP 118-07-46-060 (dalej: ,,Organizator”).

2. Obstuge techniczng Konkursu na zlecenie i rzecz Organizatora zapewnia Hypermedia Sp. z o.0.
(dalej ,Operator Techniczny”)

3. Nagrody w Konkursie zapewnia Hypermedia Sp. z o.0. (dalej ,,Fundator”)

4. Zleceniodawcy Konkursu jest The Walt Disney Company, bedgca witascicielem marki Disney
Channel i Disney XD (dalej ,,Zleceniodawca”).

§2

Czas trwania konkursu

1. Konkurs rozpoczyna sie dnia 22.01.2015r. i koriczy 30.04.2015r. o godzinie 23:59.
2. Konkurs zostanie podzielony na 2 (stownie dwie) kategorie wiekowe.

a. |kategoria: dla uczniéw szkoét podstawowych

b. Il tura: dla uczniow szkét gimnazjalnych

3. Odpowiedzi nalezy nadsyta¢ do: 30.04 do godziny 23:59
4. Ogftoszenie wynikéw: 18.05.2015r.

§3

Komisja konkursowa

Celem zapewnienia prawidtowej organizacji i przebiegu Konkursu a w szczegdlnosci w celu dokonania
oceny prawidtowosci zgtoszen do Konkursu oraz wytonienia oséb biorgcych w nim udziat i wyboru
Zwyciezcow Konkursu, Organizator powota komisje konkursowg (dalej ,Komisja”. W sktad Komisji
wejda 3 osoby wskazane przez Organizatora.
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Warunki wziecia udziatu w konkursie

W Konkursie mogg braé udziat osoby fizyczne, zamieszkate na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,
ktére ukonczyly osiemnasty rok zycia i posiadajg petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych a
pozostate za zgoda rodzicdw / opiekundw wyrazong na formularzu bedacym Zatgcznikiem do
Regulaminu. Podpisany formularz winien by¢é wystany wraz ze zgtoszeniem do konkursu.
Uczestnikiem Konkursu moze zostaé wytacznie osoba, ktéra zaakceptowata w ramach zgtoszenia
Regulamin Konkursowy.
W Konkursie mozna bra¢ udziat wytgcznie osobiscie, tj. niedopuszczalne jest tworzenie kont i
dokonywanie zgtoszen konkursowych w imieniu osdb trzecich.
W Konkursie nie mogg brac¢ udziatu pracownicy, cztonkowie wtadz i przedstawiciele Organizatora
oraz innych podmiotéw biorgcych bezposredni udziat w przygotowaniu i prowadzeniu Konkursu, a
takze osoby wspodtpracujgce ze wskazanymi powyzej podmiotami w sposéb staly na innej
podstawie niz stosunek pracy oraz cztonkowie ich najblizszych rodzin, tj. wstepni, zstepni,
rodzenstwo, matzonkowie, rodzice matzonkdw i osoby pozostajgce z nimi w stosunku
przysposobienia.
Udziat w Konkursie i zwigzane z nim udostepnienie danych jest catkowicie dobrowolne. Osoba,
ktéra przystgpita do Konkursu (dalej ,Uczestnik”) jest zwigzana warunkami niniejszego
Regulaminu.

§5

Zasady i Przebieg konkursu

Organizator przeprowadza ,Konkurs” opisany na stronie http://addfriend.disney.pl/
Aby wzig¢ udziat w Konkursie Uczestnik powinien:
a) zapoznac sie z Regulaminem oraz wyrazi¢ zgode na jego postanowienia
b) wyrazi¢ zgode na przetwarzanie swoich udostepnionych danych osobowych w celach
zwigzanych z Konkursem;
c) wykonac zadanie konkursowe / przestaé na adres email:
dodajznajomego@isobar.com.pl  zgtoszenie ktdre zawiera: stowa piosenki (co

najmniej 3 (stownie trzy) zwrotki o tym jak zamieni¢ hejteréw w kumpli
d) do zgtoszenia konkursowego Uczestnik zobowigzany jest réwniez przesta¢ Umowe
0 przeniesienie praw autorskich oraz Oswiadczenie opiekuna prawnego osoby
niepetnoletniej, ktore dostepne beda na stronie konkursowej wraz z regulaminem
konkursowym
Do Konkursu moga zostac zgtoszone jedynie Prace:
a. zwigzane z tematyka Konkursu,
b. co do ktdrych Uczestnik posiada prawa autorskie
4. Uczestnik zgtaszajgc Prace do Konkursu zgadza sie na opublikowanie jej przez
Organizatora na stronie konkursu, pod adresem: http://addfriend.disney.pl/ oraz na
wykorzystanie w komunikacji promocyjnej marki Disney Channel i Disney XD
Komisja Konkursowa, dokona oceny Prac uwzgledniajgc w szczegdlnosci ich oryginalnosg,
pomystowosé oraz kreatywnos¢ i wytoni 14 zwycieskich Prac, ktére zostang wyrdznione
Nagrodg (dalej: ,Nagroda”).
Informacja o wynikach Konkursu zostanie umieszczona na stronie Konkursu w ciggu 18 dni
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roboczych od zakoniczenia Konkursu oraz przestana w formie wiadomosci e-mail do Uczestnikow
wytypowanych przez Komisje Konkursowg (dalej: ,Zwyciezcéw”).

§6.
Nagrody

Nagrody przyznawane sg w dwéch kategoriach wiekowych: dla szkét podstawowych i gimnazjéw
Nagrodami w kategorii wiekowej dla szkét podstawowych sa:
Nagroda gtéwna: PS4 + Disney Infinity 2.0

Nagrody Il stopnia: 3x zestaw stuchawek nausznych Disney Mickey Mouse niebiesko-biatych,
ptyta CD ,Muppety poza prawem” i ptyta DVD ,,0z wielki i potezny”

Nagrody Il stopnia: 3x zestaw ptyt DVD: , Kraina lodu”, ,,Ralph Demolka”, ,Samoloty”

Nagrodami w kategorii wiekowej dla szkét gimnazjalnych sa:
Nagroda gtéwna: PS4 + Disney Infinity 2.0

Nagrody Il stopnia: 3x zestaw stuchawek nausznych Disney Mickey Mouse niebiesko-biatych,
ptyta CD ,Muppety poza prawem” i ptyta DVD , 0z wielki i potezny”

Nagrody Il stopnia: 3x zestaw ptyt DVD: ,,Czarownica”, ,Uniwersytet potworny”, ,, Avengers”

Dodatkowo sposréd dwdch najlepszych zgtoszen, zwyciezcdw nagrdd gtdwnych, Jury wybierze
jedng prace, do ktérej zostanie skomponowana melodia i nagrana piosenka, ktérg zaspiewa
jedna z polskich gwiazd

Wartos¢ nagrod kazdego stopnia to:

a. Nagroda gtéwna: 2020 PLN
b Nagroda Il stopnia: 110 PLN
C. Nagroda Il stopnia w kategorii szkét podstawowych: 100 PLN
d Nagroda Il stopnia w kategorii szkét gimnazjalnych: 111 PLN

Kazdy uczestnik w czasie trwania konkursu moze wygraé tylko jedng nagrode .

Do wartosci kazdej Nagrody zostanie dodana dodatkowa nagroda pieniezna w wysokosci
odpowiadajgcej zryczattowanemu podatkowi dochodowemu od oséb fizycznych z tytutu
wygranej w Konkursie w kwocie stanowigcej 11,11% wartosci danej Nagrody. Zdobywca Nagrody
zgadza sie, ze kwota dodatkowe] nagrody pienieznej nie podlega wyptacie na jego rzecz, lecz
przeznaczona jest na zaptate podatku naleznego z tytutu wygranej Nagrody w Konkursie.
Organizator, jako ptfatnik zryczattowanego podatku dochodowego od osdb fizycznych, przed
wydaniem laureatowi Nagrody obliczy, pobierze i odprowadzi do wtasciwego Urzedu Skarbowego
zryczattowany podatek dochodowy nalezny z tytutu wygranej. Zwyciezca jest zobowigzany
przekaza¢ Organizatorowi wszelkie dane, niezbedne do wypetnienia w/w obowigzkéw.

Zwyciezcy zobowigzani sg w ciggu 7 dni roboczych od wystania wiadomosci e-mail przestaé
informacje niezbedne w celu wypetnienia obowigzkéw podatkowych przez Organizatora tj. w
szczegolnosci imie i nazwisko, adres zamieszkania, kategorie, w ktérej wzieli udziat oraz wskazac
adres na ktéry ma zosta¢ wystana Nagroda oraz nr telefonu kontaktowego.

Niezachowanie tego terminu, podanie nieprawidtowego adresu lub danych, o ktérych mowa w
zdaniu poprzednim, a takze inne uchybienia powodujgce niemozliwos¢ doreczenia Nagrody
skutkujg utratg prawa do niej, a Nagroda pozostaje wowczas do wytgcznej dyspozycji
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Organizatora.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za btedne wskazanie przez Zwyciezce adresu do
korespondencji. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za niemoznos¢ przekazania
nagrody Zwyciezcy powstatej w zwigzku z podaniem przez Zwyciezce btednego adresu do
korespondencji.

Nagrody wysyta Organizator kurierem lub listem w terminie do 14 dni roboczych od
otrzymania od poszczegdlnego Zwyciezcy jego danych korespondencyjnych na adres podany
przez Zwyciezce.

Nie jest mozliwe przeniesienie prawa do nagrody na rzecz oséb trzecich. Nie jest mozliwe
wyptacenie rdwnowartosci nagrody. Nie jest mozliwa rezygnacja z czesci nagrody. Rezygnacja z
czesci nagrody jest rOwnoznaczna z rezygnacjg z catosci nagrody. W przypadku rezygnacji przez
Zwyciezce z nagrody Organizator zastrzega sobie prawo przyznania nagrody kolejnemu
Uczestnikowi wskazanemu przez Komisje Konkursows.

Organizatorowi przystuguje prawo weryfikacji danych osobowych zwyciezcow w momencie
wydania Nagrody, w celu identyfikacji Zwyciezcy. Przed wydaniem Nagrody zwyciezca moze zostac
zobligowany do okazania kurierowi stosownego dokumentu tozsamosci.

§7.
Prawa i obowigzki Organizatora
Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z udziatu w Konkursie Uczestnikdw, ktorych
dziatania s3 sprzeczne z prawem, dobrymi obyczajami lub Regulaminem Konkursu,
w szczegdlnosci Uczestnikow, ktérzy:

- nie dziatajg osobiscie, ale przez osoby trzecie;

- wykorzystujg réoine aliasy (dodatkowe adresy) tego samego konta poczty
elektronicznej do wystepowania w imieniu/zgtaszania réznych Uczestnikéw;

- podejmowali lub podejmujg proby uzycia jakichkolwiek technik ztamania lub obejscia
zabezpieczen Aplikacji albo wykorzystania jej luk lub wptywania w jakikolwiek inny sposéb
na jej dziatanie.

W celu wyjasnienia watpliwosci zwigzanych z aktywnoscia Uczestnika w Konkursie
Organizator moze kontaktowac sie z Uczestnikiem przy wykorzystaniu podanych przez niego
sposobéw komunikacji (np. prowadzi¢ korespondencje e-mailowg); podczas takiego kontaktu
Organizator moze oczekiwac¢ od Uczestnika podania szczegdétowych informacji dotyczacych jego
udziatu w Konkursie.

§8.
Prawa wtasnosci intelektualnej do prac konkursowych

Biorac udziat w Konkursie, Uczestnik jednoczesnie oswiadcza, ze jest wytgcznym twdrcg Pracy
Konkursowej, w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (Dz. U. z 1994, Nr 24, poz. 83), oraz ze przystugujag mu petne autorskie prawa
majatkowe do Pracy Konkursowej wraz z ewentualnymi zezwoleniami na rozpowszechnianie
wizerunkdéw Uczestnikéw utrwalonych na zgtaszanej Pracy Konkursowej.

Uczestnik oswiadcza, ze zgtoszone przez niego Prace Konkursowe nie zawierajg tresci
naruszajacych prawo lub niezgodnych z dobrymi obyczajami, w szczegdlnosci nie naruszajg praw



0s0b trzecich, nie nawotujg do przemocy, nietolerancji, nie zawierajg wulgaryzmow ani tresci
reklamowe podmiotéw trzecich.

Organizator, w zamian za prawo uczestnictwa w Konkursie, nabywa od Uczestnika prawo do
korzystania, na zasadzie licencji niewytacznej, ze zgtoszonych przez Uczestnika w ramach
Konkursu Prac Konkursowych bedgcych utworami w rozumieniu Ustawy o prawie autorskim
i prawach pokrewnych.

Licencja niewytgczna do Prac Konkursowych obejmuje wszystkie pola eksploatacji okreslone
w art. 50 Ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, bez jakichkolwiek ograniczen
terytorialnych, czasowych i ilosciowych wraz z prawem sublicencji, w tym w szczegdlnosci
nastepujgce pola eksploatacji:

a. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu oraz jego opracowan — wytwarzanie
dowolng technikg, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz
technika cyfrows,

b. w zakresie obrotu oryginatami utworu oraz jego opracowaniami albo egzemplarzami, na
ktérych utwér utrwalono — wprowadzania do obrotu, uzyczania lub najmu oryginatu albo
egzemplarzy,

c. w zakresie rozpowszechniania utworu oraz jego opracowan w sposob inny niz opisany
w pkt a) lub b) — publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie,
publiczne udostepnienie utworu w taki sposdb, aby kazdy mdgt mie¢ do niego dostep
W miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym nadawanie za posrednictwem stacji
telewizyjnych naziemnych, w tym za posrednictwem satelity, w multipleksach,
reemitowanie, rozpowszechnianie w prasie, w sieci Internet, na plakatach, w tym
plakatach wielkoformatowych oraz we wszelkich innych formach komunikacji, promocji,
reklamy, oznaczania i produkcji towardow.

Organizator i Zleceniodawca sg uprawnieni do wykorzystania Prac Konkursowych do
prowadzenia Konkursu oraz dla wtasnych celéow reklamowych i promocyjnych.

Uczestnik wyraza zgode iupowaznia Organizatora do wykonywania praw zaleznych do Prac
Konkursowych i rozporzgdzania tymi prawami. Organizator, lub wskazana przez niego osoba, jest
uprawniony do dokonywania niezbednych zmian i przerébek, tgczenia z innymi utworami i innych
zmian oraz do korzystania i rozporzgdzania tymi opracowaniami.

Organizator, dziatajgc na podstawie art. 921 § 3 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny
(Dz. U. z1964r., Nr 16, poz. 93 ze zm.), zastrzega, ze z chwilg wydania Nagrody Zwyciezcy,
nabywa petne, w tym autorskie prawa majatkowe i prawa zalezne do nagrodzonej Prac
Konkursowych wraz z zezwoleniami na korzystanie z wizerunkéw utrwalonych w Prac
Konkursowych, na wszystkich polach eksploatacji wymienionych w art. 50 ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych, bez jakichkolwiek ograniczen terytorialnych czy tez
ilosciowych, co w szczegdlnosci obejmuje nastepujgce pola eksploataciji:

a. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu oraz jego opracowan — wytwarzanie
dowolng technikg, w tym technikg drukarskg, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz
technika cyfrows,

b. w zakresie obrotu oryginatami utworu oraz jego opracowaniami albo egzemplarzami, na
ktérych utwdr utrwalono — wprowadzania do obrotu, uzyczania lub najmu oryginatu albo
egzemplarzy,

c. w zakresie rozpowszechniania utworu oraz jego opracowan w sposdb inny niz opisany w
pkt 1) lub 2) — publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie, publiczne
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udostepnienie utworu w taki sposdb, aby kazdy mdégt mie¢ do niego dostep w miejscu
i czasie przez siebie wybranym, nadawanie za posrednictwem stacji telewizyjnych
naziemnych, w tym za posrednictwem satelity, multiplexu, reemitowanie,
rozpowszechnianie w prasie, w sieci Internet, na plakatach, w tym plakatach
wielkoformatowych oraz we wszelkich innych formach komunikacji, promocji, reklamy,
oznaczania i produkcji towardéw,

d. w zakresie dokonywania wszelkich zmian i modyfikacji w utworze w catosci lub czesci
oraz dokonywania jego opracowan w catosci lub czesci, w tym dokonywanie przerébek,
jakichkolwiek zmian i adaptacji catosci lub poszczegdlnych czesci utworu,

e. w zakresie rejestracji w Urzedzie Patentowym w charakterze znaku towarowego,
uzywanie w obrocie gospodarczym lub niegospodarczym w charakterze oznaczenia
przedsiebiorstwa, znaku towarowego Iub innego charakterystycznego symbolu
przedsiebiorstwa, jego czesci, albo towaru lub ustugi,

f. w zakresie anonimowego rozpowszechniania nagrodzonego utworu, w zakresie
decydowania o jego pierwszym publicznym udostepnieniu oraz sprawowania nadzoru
nad sposobem korzystania z utworu,

g. prawo wykonywania i korzystania z opracowan nagrodzonej Prac Konkursowych.

h. wykorzystanie we wszelkich formach komunikacji, promocji lub reklamy, w szczegélnosci
w charakterze materiatu reklamowego lub promocyjnego, w charakterze elementu
materiatéw reklamowych lub promocyjnych takich jak ogtoszenia prasowe, reklamy
zewnetrzne, filmy reklamowe, reklamy radiowe, materiaty POS, rozpowszechnianie
w sieci Internet, zarejestrowanie w charakterze znaku towarowego.

W celu unikniecia watpliwosci, nabycie praw nastepuje w najszerszym mozliwym zakresie i na
wszelkich polach eksploatacji oraz obejmuje wszelkie zezwolenia izgody w zakresie praw
osobistych Uczestnika opisane powyzej, w tym w szczegdlnosci zgode na tworzenie i eksploatacje
dowolnych opracowan Prac Konkursowych, taczenie ich z innymi dobrami i wykorzystanie
w szeroko pojetym charakterze promocyjnym i reklamowym.

Uczestnik zezwala Organizatorowi na rozpowszechnianie swojego wizerunku utrwalonego na
Pracy Konkursowej przenoszenie tych zezwolen na osoby trzecie, w szczegdlnosci Zleceniodawce.
Zwyciezca upowaznia Organizatora do decydowania o oznaczeniu, sposobie oznaczenia lub braku
oznaczenia Prac Konkursowych oraz do wystepowania w jego imieniu o ochrone autorskich praw
osobistych.

Uczestnik oswiadcza, ze zapoznat sie z okreSlonym w niniejszym Regulaminie celem, dla
ktérego nagrodzone Prace Konkursowe zostang wykorzystane oraz ze wyraza zgode na takie
wykorzystanie Prac Konkursowych przez Organizatora lub Zleceniodawce. W szczegdlnosci
Zwyciezca wyraza zgode i oswiadcza, ze nie narusza jego prawa potgczenie Prac Konkursowych
z innymi utworami lub dzietami nie majgcymi charakteru Prac Konkursowych, usuniecie
fragmentéw Prac Konkursowych lub dodanie do nich nowych elementéw, jak réwniez
umieszczanie Prac Konkursowych obok lub w sgsiedztwie innych prac.

W razie koniecznosci, Zwyciezca na zgdanie Organizatora podpisze stosowne oswiadczenia lub
umowy potwierdzajgce przeniesienie praw autorskich.

Z uwagi na to, ze rezultatem udziatu w Konkursie moze by¢ przyznanie Uczestnikowi Nagrody na
zasadach opisanych w Regulaminie, z tytutu udzielenia licencji lub przeniesienia praw nie
przystuguje dodatkowe wynagrodzenie.



§ 9.
Przetwarzanie danych osobowych

Administratorem danych osobowych Uczestnikdow Konkursu jest Hypermedia Sp. z o.o.
Administrator danych osobowych powierzy przetwarzanie danych osobowych Uczestnikéw
Konkursu Organizatorowi na podstawie umowy o powierzeniu przetwarzania danych osobowych.
W zwigzku z prowadzeniem Konkursu zbierane bedg od Uczestnikdéw nastepujace ich dane
osobowe: adres e-mail, imie i nazwisko, adres, miejscowo$¢ zamieszkania, telefon kontaktowy.
Administrator, o ktdrym mowa w ust. 1 przetwarza dane osobowe zgodnie z ustawg z dnia 29
sierpnia 1997 roku o ochronie danych osobowych (tekst jednolity Dz.U. z 2002 r., Nr 101, poz.
926 z pdézn. zm.). Uczestnicy majg prawo do wgladu do swoich danych oraz do ich poprawiania i
zgdania ich usuniecia. Podanie danych osobowych przez Uczestnikdéw jest dobrowolne, jednakze
konieczne do wziecia udziatu w Konkursie, otrzymania nagrdd lub rozpatrzenia ewentualnych
reklamacji. Dane osobowe Uczestnikéw bedg przetwarzane nie dtuzej niz to bedzie konieczne do
nalezytego przeprowadzenia Konkursu. Po uptywie tego okresu dane osobowe Uczestnikéw
zostang usuniete.
§ 10.
Reklamacje

. Kazdemu Uczestnikowi przystuguje prawo do sktadania reklamacji w trakcie trwania Konkursu
lub po jego zakonczeniu, jednak nie pdzniej, niz w terminie 30 dni od zakoriczenia Konkursu (dla
reklamacji przestanej listem poleconym decydujaca jest data stempla pocztowego). Reklamacje,
ktdre zostang wystane po terminie, nie bedg rozpatrywane.

. Reklamacje nalezy zgtasza¢ drogg listowg (listem poleconym) na adres Organizatora lub
elektroniczng na adres dodajznajomego@isobar.com.pl z dopiskiem ,reklamacja”.

. Reklamacje beda rozpatrywane przez Organizatora w terminie 14 (stownie: czternastu) dni
roboczych od daty ich otrzymania. O decyzji Organizatora Uczestnik zostanie poinformowany
pocztg elektroniczng lub listem poleconym wystanym na adres podany w reklamacji.

. Reklamacja powinna zawiera¢ imie, nazwisko, adres osoby sktadajacej reklamacje oraz opis
przyczyn lub powoddéw reklamacji a takze oczekiwany sposéb jej rozpatrzenia.

. Reklamacje bedg rozpatrywane przez Komisje Reklamacyjng powotang przez Organizatora.

§ 11.
Postanowienia koncowe

Wszelkie informacje o Konkursie zawarte w jakichkolwiek materiatach promocyjnych
i reklamowych majg jedynie charakter pomocniczy. Informacjami wigzgcymi sg postanowienia
niniejszego Regulaminu.

Niniejszy Regulamin jest dostepny przez caty okres trwania Konkursu na Stronie konkursu.
Regulamin Konkursu jest ponadto dostepny do wgladu w siedzibie Organizatora.

Wszelkie informacje na temat Konkursu mozna uzyskac¢ kontaktujgc sie z Organizatorem pod
adresem e-mail dodajznajomego@isobar.com.pl .

W zakresie dozwolonym przez przepisy prawa, Organizator zastrzega sobie prawo do
dokonywania zmian w niniejszym Regulaminie, o czym powiadomi Uczestnikéw z odpowiednim
wyprzedzeniem. Zmiany nie mogg jednak narusza¢ praw nabytych Uczestnikow.
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